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SHELL, AUTOSHOW’DA YAKIT EKONOMİSİNİN PÜF NOKTALARINI ANLATTI
Yakıt ekonomisi konusunda yaptığı Ar-Ge yatırımları ve geliştirdiği hem performans hem de tasarruf sağlayan çevreci ürünleriyle bilinen Shell; bu yıl 13’üncüsü düzenlenen Uluslararası İstanbul Otomobil Fuarı’ndaki standına uğrayan herkesi yakıt ekonomisinin incelikleri hakkında bilgilendirdi. Fuar boyunca Autoshow’daki Shell standını ziyaret eden herkes; birbirinden renkli hediyelere sahip olmanın yanı sıra, yakıt ekonomisiyle ilgili tüm sorularına yanıt buldu. Fuar ziyaretçileri; geleceğin yakıtlarının konuşulduğu günümüzde, Shell’in yüksek teknolojiyle üretilmiş ürünleri ve yakıt ekonomisinin ipuçları hakkında Shell standındaki yetkililerden bilgi aldılar.
Akaryakıt sektörünün en beğenilen şirketi Shell*, otomotiv sektörünün kalbinin attığı Autoshow’daki standında, öncülüğünü yaptığı çevreci akaryakıtlar ve yakıt ekonomisi gibi konular hakkında fuar ziyaretçilerini bilgilendirdi. Yakıt tasarrufu kavramını dünya gündemine sunan Shell; sürücülerin eğitiminden, verimliliği yüksek, doğa dostu yakıtların geliştirilmesine kadar geniş bir yelpazede çalışmalar yapıyor. Yakıt ekonomisi ve Shell’in çevre dostu ürünleri hakkında bilgi almak isteyen herkes, Autoshow Fuarı boyunca ana girişteki 350 m2lik bölümde bulunan Shell standını ziyaret ettiler. Ziyaretçiler; çeşitli oyunlar, sürprizler ve yarışmalarla renklenen Shell standında hem fuar yorgunluğunu attılar, hem de yakıt ekonomisine dair günlük hayatta kolaylıkla uygulayabilecekleri ipuçları hakkında bilgi sahibi oldular.
Shell & Turcas Petrol A.Ş Pazarlama Müdürü Pınar Mavituna konuyla ilgili şunları söyledi:

“Autoshow Fuarı, sadece otomotiv sektörü için değil, Türkiye ekonomisi için çok önemli bir platform. Otomotiv dünyasının yeniliklerini takip etme ve geleceğin trendleri hakkında fikir veren Autoshow fuarında biz de müşterilerimizle buluşmak için yer alıyoruz. Yakıt ekonomisi ve çevreci yakıtlar konusuna büyük önem veriyoruz. Akaryakıt sektörünün geleceğinin ‘çevreci yakıtlar’da olduğunu öngörüp bununla ilgili birçok yeni ürün geliştirdik. ‘Yakıt ekonomisi’ ise halkı bilgilendirmek üzere sorumluluğunu duyduğumuz bir konu. Tüketicilerimizle sürdürülebilir iletişim açısından çok önemli bir platform görevi olduğunu düşündüğümüz Autoshow boyunca yakıt ekonomisi, Shell V-Power ve Fuelsave ürünlerimiz hakkında bilgi verdik.” 
Geçtiğimiz günlerde “En Beğenilen Perakende Kuruluşu Ödülü”ne layık görülen Shell’in Pazarlama Müdürü Mavituna sözlerine şu şekilde devam etti: “Bu yıl müşteri memnuniyeti anlamında bizim altın yılımız oldu. Hem KALDER’in hem de Perakende Günleri Organizasyonunun Türkiye çapında yaptığı kamuoyu araştırmasında birinciliği elde ettik. Bu ödüller müşterilerin kalbini kazanmış, müşterisiyle yakınlık kurabilmiş ve takdir görmüş kuruluşlara veriliyor. Biz de müşterilerimizin güvenine ve bağlılığına layık olduğumuz için çok mutluyuz. Kendilerine bizi tercih ettikleri için çok teşekkür ediyoruz.”

Shell, Autoshow’daki standında ayrıca Shell Autogas ürünleri hakkında da bilgi verdi. Otogazda sürekli bir büyüme göstererek % 11.75 pazar payı ile Türkiye’nin 3. büyük LPG şirketi konumuna gelen Shell Gas(LPG) Türkiye genelinde 504 istasyonda otogaz satışını sürdürüyor. Standa uğrayan ziyaretçilere otogaz ve otogazın güvenli kullanımı hakkında bilgilendirici dökümanlar dağıtıldı. Son enerji kalitesi yüksek, çevreci ve ambalajlanabilen bir ürün olan LPG’nin önümüzdeki yıllarda önemini giderek artıracağı düşünülüyor. 

*Shell Capital Dergisi tarafından düzenlenen, “Türkiye’nin En Beğenilen Şirketleri” araştırmasında son yedi senedir Akaryakıt Dağıtımı ve Madeni Yağlar Sektörü’nün en beğenilen şirketi seçiliyor.
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